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FORTALESA DEL
O ZSECTORTURISTIC
ESPANYOL

El sector turistic espanyol

ha comencat el 2023 amb
robustesa. Les arribades de
turis-tes internacionals han
assolit els nivells del 2019 la
despesa turistica internacional
ha batut records. El turisme
domestic ha continuat creixent
des del 2022, pero amb menys
impuls per la combinacié de la
pérdua de poder adquisitiu i de
més sortides a I'estranger.

ELS FACTORS QUE EXPLIQUEN LALCA
DE PREUS DEL SECTORTURISTIC
El sector no és alie al xoc inflacionista. Els preus

creixen amb forcga i el sector hoteler registra alces de preus per
damunt de la mitjana historica.
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LES OPORTUNITATS QUE BRINDA

EL SECTOR DEL CAMPING A ESPANYA

Aquest model d’allotjament va fer un tomb amb
la pandémia i ha estat redescobert per un gran nombre de
viatgers, que s’han trobat amb un sector modernitzat.

«Viu la teva vida amb una brtiixola,

no amb un rellotge.»
ERICA JONG
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Escenari 2023-2024-
balang positiu, pero
amb riscos al radar

Inércia molt positiva de les dades
més recents.

Recuperacio de les arribades de
turistes de radi llarg.

Pérdua de poder adquisitiu de les
llars europees.

Recuperacio del turisme espanyol
al'estranger.

Competéncia intensa d'altres
destinacions mediterranies.

000000

Els preus vinculats al turisme creixen de forma accelerada, en especial al sector hoteler,

on I'escalada de preus no té precedents.

iNDEX DE
PREUS HOTELERS
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MONOGRAFIC DEL SECTOR DEL CAMPING

Després de la pandémia, el sector del camping ha fet un tomb

i ha ampliat la seva quota al mercat de I'allotjament.

Pes de la demanda de campings al mercat de I'allotjament

15,0%

10,1%

88% - 88%

8,4% 8,2%

2001 2005 2010 2015 2019 2020 2021 2022

Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

Costos: exposicio alta als costos dels
aliments, de la construccio, de I'energia
i, sobretot, dels salaris.

Resiliencia de la demanda: la demanda
embassada ha omplert el mercat
malgrat I'al¢ca dels preus i ha contribuit
a sostenir-los elevats.

El sector es modernitza amb passes
de gegant, atrau inversio i aposta per
un model de qualitat turistica.
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Resum executiu

Nova etapa

del sector turistic

El sector turistic és una font de bones noticies per
a l'economia espanyola des de l'inici del 2023. Un
cop assolida la recuperaci6 de les anhelades xifres
previes a la pandemia durant I'any passat, hem iniciat
el 2023 amb una gran incertesa, a causa de I'escenari
macroeconomic dels nostres principals mercats
emissors. No obstant aix0, el repas dels indicadors
d’activitat turistica que fem al primer article d'aquest
infforme ens atorga una visi6 molt positiva del
funcionament del turisme, que dona grans mostres
de resiliencia. La demanda manté el pols en un entorn
inflacionista i el sector aconsegueix gestionar la feblesa
d'alguns mercats emissors tradicionals, com el Regne
Unit, i n‘atreu d'altres amb més potencial, com els
EUA i Llatinoamérica. Com a resultat, hem vist que el
creixement, tant en volum com en ingressos, ha sorprés
molt positivament en la primera meitat de I'any.

De cara a futur, la segona meitat de I'any quedara molt
marcada pels mesos d’estiu, per als quals esperem
bones especialment positives, tal com ho avancen les
dades de cerques a Google, amb una Unica excepcio: el
Regne Unit. No obstant aixd, de cara al final d’enguany
i comengament del 2024, esperem que el to del sector
canvii lleugerament i es torni menys prosper. En
I'actualitat, observem diversos factors que moderaran
el ritme de creixement del sector i que haurien de
ferse més patents a mesura que ens apropem al 4T
2023, com l'enduriment de I'entorn macrofinancer, la
intensificacié de la competéncia que planteja Turquia
al mercat espanyol i la reactivacié dels viatges de
llarg rang per part dels europeus —espanyols inclosos.
Tenint tot aixd en compte, preveiem que, el 2023, el PIB
turistic encara presentara xifres molt positives, creixera

el 6,5% anual i superara, aixi, els nivells d'activitat del
2019, gracies, sobretot, a la bona inércia generada en la
primera meitat de I'any i a la bona collita de I'estiu. De
cara al 2024, estimem que el creixement es moderara
de forma considerable i anotara un avang de I'1,5%
anual, afectat pels vents de cara que se li plantegen a la
industria turistica en els propers trimestres. Malgrat tot,
és destacable que el turisme continuara creixent en els
propers anys, gracies al fet que continua trobant noves
palangues de creixement i perqué continua sent un dels
sectors turistics més competitius del mon.

A més a més, en aquest informe, elaborem una analisi
de I'episodi d'inflacio que s’esta donant al sector hoteler,
on les alces de preus que hem observat al llarg del
2022 i des de l'inici d’'enguany han estat especialment
intenses. De la nostra analisi es despren que els factors
que expliquen l'alga de preus no son d’'una naturalesa
homogeénia, sind que responen a una acumulacié de
xocs d'origen diferent —tant de demanda com d’oferta—
i qgue han empeés i continuen empenyent els preus
turistics.

Finalment, també dediquem atenci6 en aquest
informe al sector del camping, per al qual hem realitzat
un article monografic, en el qual analitzem la seva
tendéencia més recent, que ha estat excel-lent i que
ha superat amb escreix els registres de la resta de
models d’allotjament. En aquest sentit, esperem que la
bona dinamica del sector s’estengui, gracies a la seva
aposta per la modernitzacié de les infraestructures, a la
professionalitzacié de la gestié i a I'enfocament cap a
un model de serveis de més qualitat i de més abast dins
el mercat.
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Situacid i perspectives

Fortalesa del sector
turistic espanyol

El sector turistic espanyol ha comencat el 2023 amb robustesa. Les
arribades de turistes internacionals han assolit els nivells del 2019 i la
despesa turistica internacional ha batut records. El turisme domestic ha
continuat creixent des del 2022, pero amb menysimpuls perlacombinacio
de la perdua de poder adquisitiu i de més sortides a I'estranger. Malgrat
gue, en l'actualitat, el turisme és un dels motors de I'economia espanyola,
és probable que, en els propers trimestres, apareguin diversos vents de
cara. El complicat panorama macroeconomic als paisos d'origen dels
turistes internacionals, la reactivacio de les destinacions més llunyanes
per al turista europeu i espanyol i la competéncia de destinacions més
economiques apunten a una desacceleracié del sector turistic a mesura
que ens apropem al 2024.

Forta pujada en arribades, en pemoctacions i en preus

Durant la primera meitat del 2023, el turisme s’ha reforgat com un dels motors de I'economia
espanyola i ha batut els récords establerts el 2019. El turisme completa la seva recuperacio
després de I'aturada completa del 2020, de la millora insuficient del 2021 i de 'embranzida
del 2022. Els indicadors d’activitat de I'IlNE mostren que, el 2023, la demanda turistica real
—un cop descomptat I'efecte dels preus— va superar la del 2019, esperonada pel fort impuls
del turisme internacional. Les pernoctacions en allotjaments hotelers i extrahotelers en el
primer quadrimestre del 2023 van superar en un 2,2% les de les mateixes dates del 2019.
Aquesta excel-lent dada es basa en la fortalesa del turisme domeéstic, que va superar en un
7.3% la dada del 2019, i en la forta recuperacié del turisme internacional, que es va situar
nomeés el 0,5% per darrere de les xifres del 2019.

2 CaixaBank Research



1/2023

Indicadors de demanda turistica
Variacié en relacié amb el mateix mes del 2019

Turisme internacional Turisme domestic
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Nota: Pernoctacions de turistes en hotels, en establiments de turisme rural, en apartaments turistics i en campings.
Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

La despesa dels turistes internacionals i domeéstics mostra, fins i tot, unes dades més
positives. Els considerables augments de preus registrats el 2022 i el 2023 han empeés la
despesa turistica a nivells record el 2023' i han arribat a superar en un 12% els nivells del
2019 en els cinc primers mesos del 2023. El principal motiu d’aquest augment de la despesa
turistica és la pujada de preus, que, segons les dades de I'lPC per als serveis més vinculats al
turisme, es van situar al maig el 15% per damunt del nivell de preus del 2019. Particularment

notable és I'increment del preu de I'allotiament, que, en el mateix periode, acumulava una
alca del 24%.

Les arribades de turistes internacionals demostren una heterogeneitat considerable.
Observem una recuperacidé espectacular del turisme provinent dAmerica, que, al maig
del 2023, es va arribar a situar el 32% per damunt del nivell del maig del 2019, mentre que
mercats més tradicionals presentaven una recuperacié més modesta. En especial, el turisme
procedent del Regne Unit dona senyals de feblesa i, en els cinc primers mesos del 2023, s’ha
mantingut encara el 74% per sota dels nivells del 2019.

El turisme procedent del Regne Unit dona
senyals de feblesa i, en els cinc primers
mesos del 2023, es manté encara el 7,4%
per sota dels nivells del 2019
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(1) Vegeu I'article

«Els factors que
expliquen l'al¢a de preus
del sector turistic», en
aquest mateix informe,
per a més detalls sobre
I'alca de preus.
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Arribades de turistes per pais/regio
Variacié en relacié amb el mateix mes del 2019
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Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

Les perspectives a curt termini, condicionades per la situacio
macroeconomica a Europa

Els indicadors d’interes per viatjar a Espanya reflecteixen la complexitat de la situaci
macroeconomica internacional. Linterés per viatjar a Espanya va caure amb forca al Regne
Unit al juny, en situarse el 12,5% per sota del nivell de referéncia. EI mal funcionament
macroeconomic del pais, la forta pujada de tipus i la feblesa de la lliura esterlina han reduit
els ingressos disponibles dels britanics i, de retruc, han disminuit la capacitat de despesa
turistica de les llars. Addicionalment, les dades d’altres destinacions competidores, com
Turquia, Grecia i Portugal, mostren que sén més competitives a I'hora de captar la demanda
britanica, la qual cosa és un fre addicional.

En canvi, l'interés dels turistes de la UE per viatjar a Espanya resisteix de manera notable i,
en els cinc primers mesos del 2023, s’ha situat el 4,6% per damunt del nivell de referéncia.
En desagregar les xifres de la UE per paisos, destaca, sobretot, el fort interés per viatjar a
Espanya dels italians i dels holandesos, amb registres el 3,3% i el 15,2%, respectivament,
per damunt de la referencia. Els indicadors relatius a Franga i, sobretot, a Alemanya mostren
més feblesa, ja que pateixen una situacié macroeconomica relativament més fragil.

Pel que fa als turistes dels EUA, observem una continuacié de la normalitzacié de I'interés
per viatjar a Espanya cap als nivells prepandémia, la qual cosa avanga molt bones xifres
d’arribades per a I'estiu. Lindicador d’interés també apunta a un fort creixement de l'interés
per viatjar a Espanya des del Japd, ja que s’ha situat el 22,6% per damunt del periode de
referencia. Aquestes dades sén coherents amb les fortes pujades del turisme provinent de
les Amériques i d’Asia observades en els tltims mesos.

4 CaixaBank Research
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Cerques setmanals a Google sobre viatges a Espanya
Variacio en relacié amb el nivell de referéncia
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cerques realitzada amb dades d'un any abans utilitzant un model ARIMA (1, 1, 1)52.

Font: CaixaBank Research, a partir de dades de Google Trends.

Sol a I'estiu del 2023, nuvols a I’horitzé?

Malgrat la forca del sector turistic que observem en els primers mesos del 2023, i que
preveiem que continuara durant l'estiu, destaquem una acumulacié de vents de cara a
I'horitzd que alentiran el creixement del sector turistic al final d’enguany i, sobretot, el 2024.

El primer factor que cal destacar és la competéncia de mercats amb preus més baixos que
els espanyols. Utilitzant dades d’Eurocontrol, observem un fort augment dels vols al Marroc i
aTurquia, dues destinacions amb nivells de preus molt competitius. Levolucié favorable dels
volums turistics d’aquests competidors s’entén, en particular, pel context de baixades dels
ingressos en termes reals a Europa el 2022 i el 2023 a causa de la inflacio. En altres paraules,
la caiguda dels sous dels europeus és un factor que limitara el creixement del turisme a
Espanya de cara al final del 2023 i el 2024. Cal recordar que, abans de la pandémia, Turquia,
Tunisia, Egipte i el Marroc comencaven a despuntar com a grans competidors de la industria
turistica espanyola al Mediterrani.?

En contrast amb les dades del Marroc i de Turquia, considerem que els registres positius
de Grecia i de Portugal sbn moderadament encoratjadors per al turisme espanyol. Malgrat
que Grécia i Portugal sén mercats que competeixen amb Espanya, també sén mercats
amb els quals existeix una gran correlacié (tradicionalment, quan altres destinacions de la
UE creixen, Espanya creix de manera similar). Per aquest motiu, el fet que la demanda en
aquests dos paisos doni senyals de fortalesa indica una bona inércia cap a la demanda al
mercat domestic.

(2)Vegeu l'article

«La lluita pel turisme
internacional al
Mediterrani», a I'Informe
Sectorial de Turisme del
primer semestre del
2020.
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Vols operats per pais

Variacio en relacio amb el mateix periode del 2019
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Font: CaixaBank Research, a partir de dades d’Eurocontrol.

Un altre dels factors limitants del creixement que identifiquem esta connectat amb la
mobilitat postpandemia. En aixecar-se les restriccions als viatges al llarg del 2021 i el 2022,
el turisme es va recuperar amb forga, perd, en primera instancia, va mostrar preferéncia
per destinacions relativament proximes. En I'actualitat, les sortides a I'estranger i la tria
de destinacions de llarga distancia tornen a guanyar forga, la qual cosa podria ser un risc
addicional per al sector turistic doméstic, que podria perdre una part de la demanda turistica
que va guanyar de manera extraordinaria a causa de la perdua de mobilitat internacional.

En aixecar-se les restriccions postpandemia, el turisme es va
recuperar amb forca, pero, en primera instancia, va mostrar
preferéncia per destinacions relativament proximes

6 CaixaBank Research
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Com podem veure al grafic seglient, segons les dades de pagaments de targetes de
CaixaBank a I'estranger, la despesa turistica dels espanyols a I'estranger va patir una caiguda
espectacular el 2020 (el -61% en I'acumulat de I'abril al desembre) i ha tingut una recuperacio
heterogénia i amb ensopegades. El 2023, observem una recuperacié gairebé total del turisme
exterior a Europa. Aixo contrasta amb destinacions més llunyanes, com poden ser el sud-est
asiatic i Llatinoamérica, on veiem que la despesa en aquestes destinacions se situa encara
molt per sota dels nivells del 2019. En concret, al maig, la despesa en aquestes destinacions
es va situar, respectivament, el 51% i el 45% per sota del mateix mes del 2019. De cara
als propers mesos, a mesura que es normalitzi la mobilitat internacional dels espanyols,
esperem veure una recuperacio d’'aquesta mena de despesa.

Despesa turistica dels espanyols a I'estranger
index (100 = mateix mes del 2019)
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Nota: Per a més detalls sobre aquest indicador, vegeu realtimeeconomics.caixabankresearch.com.
Font: CaixaBank Research, a partir de dades internes de CaixaBank.

Previsions de CaixaBank Research per al sector turistic a Espanya

Malgrat els vents de cara, el repas dels indicadors claus del sector ens deixa encara un
escenari relativament positiu per al 2023, per al qual augurem un creixement considerable.
Preveiem que els vents de cara entraran en accid, sobretot, cap al final del 2023 i durant
el 2024, any per al qual esperem un creixement positiu del PIB turistic, perd més moderat,
a causa del panorama macroeconomic complex a dos dels grans paisos d'origen de
turistes —el Regne Unit i Alemanya—-, de la major competéncia en preu d’altres destinacions
al Mediterrani i del risc que tant el turisme domestic com I'europeu tornin a viatjar a
destinacions més llunyanes. Aixi i tot, dos factors impulsaran el turisme cap al final del 2023
i el 2024: la recuperacio dels salaris reals a Espanya i a Europa, la demostrada resiliéncia de

la demanda turistica europea i la recuperacié de la demanda turistica provinent de mercats
de llarga distancia, com l'asiatic.
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Evolucio del PIB turistic nominal (esquerra) i real (dreta)
index (100 = 2019)
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Nota: Previsions a partir del 3T 2021
Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

Tenint en compte la robusta situacié actual, els factors en contra assenyalats i les palanques
de creixement encara disponibles, la nostra previsié del PIB turistic és que, en termes reals,
el 2023 s’assolira un creixement del 6,5% anual i se situara, aixi, el 4,1% per damunt del
nivell del 2019. De cara al 2024, preveiem un creixement més moderat, de I'1,5%, la qual cosa
situara el PIB turistic el 5,7% per damunt del nivell del 2019.

Per pais d'origen, esperem que la demanda domestica creixi el 0,4% el 2023, amb més
marge de creixement en relaciéo amb el 2022, quan ja va recuperar els nivells del 2019. Per la
seva banda, preveiem que les arribades internacionals creixeran I'11% i que, per primer any
després de l'inici de la pandémia, recuperaran els nivells del 2019. De cara al 2024, esperem
que el turisme internacional sera el principal motor de creixement del sector, amb el suport
de la recuperaciod del turisme de llarga distancia.

Notablement, en termes nominals, el fort repunt de preus al sector turistic el 2023 dura el PIB
turistic nominal a un nivell el 17% superior al del 2019. No obstant aix0, el 2024, preveiem
una dinamica de moderacié en el creixement dels preus, com a la resta de I'economia, i, per
tant, un creixement del PIB turistic nominal del 4,5%.

Malgrat el complex entorn macroeconomic, la nostra previsié és que el sector turistic
continuara creixent i sent un motor de I'economia espanyola i que, atesa la pujada
particularment notable dels ingressos del sector, sera un contribuidor important al creixement
del superavit en la balanga comercial espanyola de béns i de serveis.

8 CaixaBank Research



Inflacié i preus turistics

Els factors que
expliquen l'alca de
preus del sector turistic

El sector turistic no es manté alie al xoc inflacionista. Els preus vinculats
al turisme creixen amb forga, i, en concret, el sector hoteler registra
alces de preus molt per damunt de la mitjana historica. Com acostuma
a passar, no hi ha un unic motiu que expliqui I'episodi d’inflacio turistica,
sind que es tracta d'un compendi de canvis, tant en I'oferta com en la
demanda, que han provocat que els turistes hagin d’afrontar preus molt
meés elevats que abans de la pandemia. En aquest article, fem un repas
dels factors que expliquen aquest episodi.

En el cicle inflacionista que viu |'economia espanyola, a causa, principalment, de
I'augment dels preus de I'energia i dels aliments, el sector turistic ha tingut també un
cert protagonisme. Segons les dades de I'IPC, els preus dels serveis vinculats al turisme
(allotjament, restauracio, oci i transport de viatgers) van acumular una alca del 17,9% entre
el maig del 2023 i el maig del 2019, una mica per damunt de I'alga que van acumular els
preus dels carburants en el mateix periode (el +13,6%).

Dins el sector turistic, la baula de la cadena de valor que més ha vist augmentar els preus
ha estat el sector hoteler. Segons les dades de I'index de preus hotelers (IPH) de 'Enquesta
d’ocupacié hotelera, el 2022, els preus van augmentar el 16,8%, molt per damunt de la
mitjana historica. En els cinc primers mesos del 2023, el ritme d’augment es manté en
els dos digits (el +10,2%). Aquest increment ha estat generalitzat dins el sector, tot i que
trobem un factor concret que ha intensificat la tendéncia, la categoria —o estrelles— dels
hotels. Com es mostra al grafic seglient, les dades revelen que, a mesura que augmenta la
categoria, més elevades han estat les taxes d’inflacié, que, en I'acumulat del gener al maig,
han arribat a increments interanuals del 26% per als hotels de categoria superior.

Segons les dades de I'index de preus
hotelers (IPH) de I'Enquesta d'ocupacio
hotelera, el 2022, els preus van augmentar
el 16,8%, molt per damunt de la mitjana
historica

1/2023




Turisme

index de preus hotelers (IPH)

Variaci6 interanual

IPH per categoria
Variacié gen.-maig 2023 vs. gen.-maig 2019

20%

5 1 ESTRELLA
15% I HOSTALS

19,9%

312 o
ESTRELLES 22,8%

514 0
ESTRELLES 26,2%

10%

5%

0%

-5%

-10% TOTAL )
CATEGORIES 24’6 %
2 388388 eeseegsysn
SRRERRRRRRRRRERRRRRRRR®
g
c
(%)
(=2}
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Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

La tendéncia alcista dels preus hotelers es va iniciar al marc del 2022, just després de
I'inici de la guerra a Ucraina i coincidint també amb I'arrencada de la fase més intensa de
recuperacio del turisme des de I'inici de la pandémia. Es a dir, el mercat hoteler va rebre un
xoc d'oferta (per la via dels costos) i un xoc de demanda, tots dos especialment intensos,
que empenyien en una mateixa direccié: l'al¢a dels preus.* Com ho mostrem al grafic
de la pagina seglient, la tarifa mitjana diaria hotelera (ADR, per les sigles en anglés) va
passar de situar-se, al febrer del 2022, amb prou feines el 4,7% per damunt de la dada del
mateix mes del 2019 a situar-se, a I'agost d’aquest mateix any, el 16,8% per damunt. Durant
I'Gltima part de I'any 2022, malgrat haver-se superat el periode de majors tensions en els
preus energétics i haver-se normalitzat els nivells de la demanda turistica, els preus van
continuar escalant. Al maig d’enguany, I'’ADR es va situar el 23,2% per damunt del nivell del
maig del 2019: com s’explica aquesta alca dels preus del sector hoteler?

El mercat hoteler va rebre un xoc d’oferta
(per la via dels costos) i un xoc de demanda,
tots dos especialment intensos, que
empenyien en una mateixa direccio:

I"alca dels preus

10 CaixaBank Research

(3)També és factible la
hipotesi que una part
de la planta hotelera
va reobrir després de
la pandémia després
d’haver realitzat
inversions, de manera
que una part de l'alca
dels preus seria deguda
a la millora en les
infraestructures.



Evolucio de la tarifa mitjana diaria (ADR) hotelera en relacio amb el 2019
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El paper de I'alca dels costos

Si analitzem I'estructura dels consums intermedis del sector de I'allotjament, observem
que, més enlla de I'exposicio del sector als costos energétics, sembla que ha estat clau
I'exposicié als costos dels productes alimentaris i als de construccié. Segons les dades
de I'INE, el 2019, el sector de I'allotjament va dedicar el 6% dels ingressos a costejar la
compra de productes agroalimentaris i el 9% a la construccid i als serveis immobiliaris i
nomeés el 3% a pagar la factura energetica. En aquest sentit, el xoc de costos del sector no
hauria acabat després de la normalitzacié dels preus de I'energia, ja que les tensions en
els preus dels aliments han continuat latents fins a I'actualitat, i els preus de la construccio
es mantenen molt elevats, malgrat que les Ultimes dades apunten a una estabilitzacio. Si
comparem els nivells de preus d’aliments i de construccio actuals amb els de dos anys
enrere (abans de I'inici de I'episodi inflacionista), segons I'index de preus industrials (IPRI)
del maig, els preus dels aliments acumulen un creixement bianual del 28% i els de les
begudes, el 17%. Per la seva banda, segons les dades del Ministeri deTransports, Mobilitat
i Agenda Urbana, els costos de construccié acumulen una alga del 18,3% entre I'abril del
2021 i I'abril del 2023.

El xoc de costos del sector no hauria acabat després
de la normalitzacio dels preus de I'energia, ja que les
tensions en els preus dels aliments han continuat
latents fins a I'actualitat i els preus de la construccio
es mantenen molt elevats
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D’altra banda, cal destacar que el principal cost del sector no es troba entre els consums
de béns intermedis, sind en els costos laborals. Tal com ho assenyalem al grafic de la
pagina anterior, el 2019, el pes d'aquests costos va equivaler al 29% dels ingressos totals
del sector. El sector esta exposat al risc que |'alca dels salaris s'intensifiqui de manera
significativa, arran de I'entorn actual d'inflacié i de les pressions per recuperar el poder
adquisitiu dels treballadors com més aviat millor, en lloc de recuperar-lo en un termini una
mica més extens.Tot i que, ara com ara, no sembla que aquest risc s’hagi materialitzat, és
possible que si que hagi contribuit a I'augment dels preus hotelers a través del canal de
les expectatives: davant el risc de fortes alces salarials el 2023, atés I'entorn d’inflacio, els
gestors hotelers, per precaucid, podrien haver augmentat de forma marginal els preus
el 2022 per protegirse. Sempre que els riscos no es materialitzin, tal com sembla que ho
suggereixen les dades més recents, aixd hauria de contribuir a contenir les alces de preus.

En aquest sentit, les dades més recents de I'indicador de salaris de CaixaBank, que mostra
la variacid mitjana dels ingressos salarials dels seus clients, apunten al fet que els salaris
al sector turistic creixerien el 5,0% interanual al juny i es mostrarien relativament estables
en aquest nivell d’avang des del mes de marg. Aquesta estabilitzacio és un bon senyal i
propiciara que les expectatives del mercat s’allunyin de la possibilitat que hi hagi efectes
de segona ronda significatius.

Indicador de salaris de CaixaBank Research per al sector
de serveis turistics
Variacio interanual
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Segons I'Enquesta d’'ocupacio hotelera de I'INE,
la taxa d’ocupacio hotelera es va recuperar amb
velocitat el 2022, pero no va arribar a igualar els

registres del 2019 en cap moment

El boom? de la demanda

A més del xoc dels costos, I'altre factor que podria explicar I'alga dels preus és I'enorme
fortalesa de la demanda. En aquest sentit, segons |'estadistica de I'Enquesta d'ocupacié
hotelera de I'INE, la taxa d’'ocupacio hotelera es va recuperar rapidament al llarg del 2022,
perd no va arribar a igualar els registres del 2019 en cap moment. Aixi, per exemple, a
I'agost del 2022, es va assolir una taxa d’ocupacié mitjana del 75,4%, una mica per sota
de la del mateix mes del 2019 (el 76,9%). Cal assenyalar que, a partir del gener del 2023,
la taxa d'ocupacid si que va superar els registres prepandémics, tot i que va fer-ho només
timidament (a I'abril, la taxa d'ocupacio es va situar en el 59,8%, amb prou feines 1,6 p. p.).

Amb aquestes xifres, no es pot afirmar que hagi estat una ocupacio del mercat més
intensa de I'habitual el que ha alimentat 'alca dels preus. No obstant aix0, estimem que
el xoc de demanda s’evidencia d'una manera més subtil: en la seva resiliencia malgrat
I'alca de preus. El xoc de demanda si que s’observa quan contrastem les xifres d'ocupacio
hotelera amb la forta alga dels preus (recordem que, el 2022, I'ADR es va situar més del
15% per damunt del del 2019). Es dificil pensar que, si no hi hagués hagut un canvi en les
condicions de la demanda (demanda embassada, preferéncia per viatjar a Europa per part
dels turistes de la UE, preferencia pel turisme domeéstic entre la poblacié espanyola, etc.),
les taxes d’ocupacio6 haurien assolit cotes similars a les observades, atesa I'alca dels preus
que hem viscut.

14 CaixaBank Research



1/2023

Taxa d’ocupacio hotelera
(% de places ocupades sobre places totals)

90

80

70

60

gen
febr.
marg
abr.
maig
juny
jul
ag
set.
oct.
n
des.

--= 2019 2020 - 2021 -9~ 2022 -9~ 2023

Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'lNE (EOH).

Quantificant la intensitat del xoc

Per il-lustrar fins a quin punt els xocs d'oferta i de demanda han canviat les relacions
historiques entre els preus i la demanda al mercat hoteler, recorrem a un exercici estadistic
molt senzill que mostrem tot seguit als grafics de la pagina seglient. A partir de la relacié
historica entre la taxa d'ocupacié i I'ADR, controlant per la categoria hotelera, calculem el
preu que hauriem observat en un mercat amb les taxes d’ocupacié postpandémia si no
haguéssim rebut cap xoc d'oferta ni de demanda.* A partir de les diferéncies entre 'ADR
estimat i I'’ADR observat, podem quantificar el canvi de condicions del mercat, arrossegat,
d'una banda, pels xocs de costos al sector (energia, construccio, aliments i expectativa
d’alces salarials) i, de I'altra, pel xoc de demanda que ha comportat el canvi de preferéncies
del turisme domestic i de la UE, aixi com I'impacte de la demanda embassada.

A partir de la relacio historica entre la taxa
d’ocupacio i I’ADR, calculem el preu que
hauriem observat amb les taxes d’ocupacio
postpandémia si no haguéssim rebut cap xoc
d’oferta ni de demanda

(@) Estimem la segiient
regressio: ADR, = a +

B, taxa d'ocupacio
d’estrangerst + B, taxa
d’ocupaci6 de residents,
+§, amb dades entre

el gener del 2017 i el
desembre del 2019.
Amb aquesta estimacio,
calculem la previsio

de I'ADR per al gener
del 2020 en endavant

i atribuim I'error en

la previsio () a xocs
d'oferta (costos) i de
demanda (preferéncies).
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Contribucio a la tarifa mitjana diaria hotelera segons els factors de demanda i d’oferta
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Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE (EOH).

Tal com es pot observar als grafics, partint de la taxa d’ocupacié mitjana dels 12
ultims mesos amb les dades disponibles (fins al maig del 2023), el nivell de preus
coherent amb les condicions prepandemia hauria estat un ADR lleugerament inferior
al del 2019 per a les tres categories hoteleres, a causa d'una menor contribucié de la
demanda estrangera als preus i d'un augment molt contingut de I'ocupacio generada
per la demanda domeéstica. Per la seva banda, els xocs d'oferta i de demanda descrits
amb anterioritat haurien generat un augment dels preus del 22,3% al mercat de 3
estrelles, del 17,1% al de 4 estrelles i del 28,3% al de 5 estrelles. De cara als propers
anys, no esperem que, a mesura que remetin els xocs, la relacié entre la demanda i els
preus torni a ser similar a la d'abans de la pandéemia, ja que els preus solen presentar
resisténcies a I'hora d’ajustar-se a la baixa. La nostra previsio és que els preus creixeran
a un ritme menys accelerat i que, a mitja termini, es reequilibraran en relacié amb el
poder adquisitiu dels turistes que visiten Espanya, que s’hauria de recuperar de forma
gradual en els propers anys.

16 CaixaBank Research



Tendéncies i perspectives del camping

Les oportunitats que
brinda el sector del
camping a Espanya

El camping ha estat, tradicionalment, un model d’allotjament destinat
a un turisme menys rendible i eminentment domeéstic, amb un pes
relativament moderat en la industria turistica. No obstant aixo, amb la
pandemia, aquest model ha fet un tomb i ha estat redescobert per un
gran nombre de viatgers, que s’han trobat amb un sector modernitzat,
gracies a la forta inversio que s’esta duent a terme, i que ofereix una
gran qualitat, una oferta complementaria molt amplia i localitzacions
atractives. En aquest article, analitzem les ultimes tendéncies del sector
i les seves perspectives.

L'allotjament és el principal sector dins la industria turistica, ja que s’hi genera al voltant
del 21,5% del consum turistic total a Espanya. Dins I'allotjament, la branca amb més
protagonisme és I'hotelera, malgrat que, després de I'esclat de la pandémia, altres branques
han despuntat pel seu major potencial de creixement. Aquest és el cas del camping, que
s’esta revelant com la branca d’activitat amb millors registres després de la pandémia.
Segons les dades de I'Enquesta d’ocupacié en campings que elabora I'INE, el sector del
camping registra uns creixements de demanda superlatius: al maig, les pernoctacions van
créixer el 25,7% en relacié amb el mateix mes del 2019, gracies al bon comportament de
la demanda domeéstica, que va assolir un creixement del 31,0% en relacié amb el maig del
2019, i al dinamisme de la demanda internacional, que va registrar un increment del 21,0%
en relacio amb el mateix mes del 2019.

No obstant aix0, cal assenyalar que, malgrat que la demanda als campings s’ha comportat
molt positivament, no ha estat aliena a les tendéncies macroecondmiques. Aixi, la
demanda britanica, que destaca com una de les més febles quan analitzem en conjunt el
sector turistic a Espanya, també ha patit de forma considerable. Al maig, encara es van
registrar caigudes del 9,6% en relacido amb el mateix periode del 2019.

El camping s’esta revelant com la branca d’activitat
amb millors registres després de la pandemia.

Al maig, les pernoctacions van créixer el 25,7%

en relacio amb el mateix mes del 2019, gracies

al bon comportament de lademanda domestica
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Pemoctacions en campings per pais d’origen
Variacio en relacio amb el mateix mes del 2019
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Si comparem aquestes xifres amb les d'altres models d’allotjament, es confirma que el
creixement al sector del camping ha estat diferencial. Tal com s’observa al grafic de la
pagina seglient, el volum de pernoctacions als campings en els cinc primers mesos del
2023 es va situar el 29,0% per damunt del nivell del mateix periode del 2019. En canvi, al
mercat hoteler, amb prou feines observem un creixement de 1'1,0%, xifres per si mateixes
molt positives, atés que apunten al fet que el sector ha recuperat un nivell de demanda
molt elevat, i més tenint en compte que el 2019 va ser un any molt favorable per al sector.
Quelcom similar succeeix amb el mercat d’apartaments turistics, que encara no ha
recuperat els nivells del 2019.

El volum de pernoctacions als campings
en els cinc primers mesos del 2023 es va
situar el 29,0% per damunt del nivell del
mateix periode del 2019
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Creixement de les pemoctacions en allotjaments de mercat
Taxa de variacioé
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Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

Les bones xifres del sector del camping no sén degudes, Unicament, al fet que concentren
una demanda més elevada de turisme domestic, que es va recuperar abans i amb més
forca que l'internacional. Tal com es mostra al grafic de la pagina seglient, és cert que la
demanda domeéstica és el principal motor del sector, amb un 56% de les pernoctacions
totals en I'acumulat dels 12 ultims mesos per als quals tenim dades disponibles (fins
al maig del 2023). No obstant aix0, el que revela aquesta xifra és que el pes de la
demanda internacional és també molt rellevant i que, a més a més, s’ha comportat d'una
manera molt més positiva que al sector hoteler en gairebé tots els mercats emissors.
Entre els diferents mercats, destaquen emissors tradicionals, molt consolidats a les
destinacions espanyoles, com sén Alemanya i Franca, que aglutinen el 9,6% i el 8,7% de
les pernoctacions totals, respectivament, i que registren creixements superiors al 65,8%
i al 24,5% des de I'inici de I'any en relaci6 amb el mateix periode del 2019. També és
destacable la preponderancia dels Paisos Baixos, que son el principal mercat emissor
internacional del sector, amb el 9,7% de les pernoctacions totals (molt per damunt del
3% al mercat hoteler), i que, a més a més, en els cinc primers mesos de I'any, anoten
un creixement del 28,3% en relacié amb el 2029. En canvi, la feblesa del mercat britanic
és molt més palpable al camping, on registra caigudes del 19,8% (al mercat hoteler, les
pernoctacions creixen, tot i que ho fan poc).
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Pernoctacions en campings per pais d’origen Creixement de les pemoctacions en

% sobre el total els 5 primers mesos del 2023
Variacio en relacio amb el mateix periode del 2019
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Sens dubte, en termes generals, les xifres del sector del camping després de la pandémia
destaquen de forma positiva. Aixo s’ha degut al fet que, en les primeres fases de
recuperacio del turisme després de la pandémia, el sector del camping va gaudir d'un
gran atractiu per als turistes que buscaven destinacions proximes i amb més distancia
social. No obstant aix0, un cop superada la pandémia, el dinamisme del sector no recula,
la qual cosa ens porta a estimar que el creixement que hem observat des del 2022 es basa
en factors més vinculats a la competitivitat del sector. En primer lloc, el descobriment
del mercat del camping durant la pandémia per part de clients que amb anterioritat no
I’'havien considerat podria haver esborrat alguns prejudicis cap al sector i, de retruc, hauria
ampliat la base de clients potencials. En segon lloc, I'increment de la demanda s’ha donat
en un periode de gran transformacio del sector, en que s’esta professionalitzant la seva
gestid i en que el ritme d’inversié ha augmentat de forma molt significativa, per buscar la
millora de la qualitat de I'oferta i per poder competir per un mercat més ampli. El resultat
ha estat que, després de la pandémia, una part dels turistes no solament han trobat un
tipus d'allotjament amb una oferta atractiva, siné que ho han fet en un moment en qué
la seva competitivitat i la seva qualitat estan en auge, la qual cosa ha comportat que el
repunt puntual de la demanda durant la pandemia s’hagi convertit en quelcom molt més
estructural.
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Una de les qliestions que emergeix d'aquesta analisi és saber quin és el marge de
creixement que se li presenta al sector. En retrospectiva, abans de la pandémia, aquest
sector portava 20 anys sense guanyar pes dins el mercat de I'allotjament. Com ho mostrem
al grafic seglient, entre el 2001 i el 2019, absorbia entre el 8,2% i el 8,8% de la demanda
total. Amb I'esclat de la pandémia, aquesta quota de mercat es va incrementar fins al
15,0% el 2020, gracies al fet que, rapidament, va ser capag de recuperar cotes de demanda
domeéstica similars a les del 2019. En els anys posteriors, a causa de la recuperacié de la
demanda turistica a la resta del mercat de I'allotjament, s'observa una normalitzacié de les
quotes de mercat del camping, que se situen en el 10,1% el 2022. Un registre que es manté
estable quan mirem els 12 dltims mesos amb dades disponibles (el 10,0% entre el maig
del 2022 i I'abril del 2023).

Distribucio de la demanda al mercat de I'allotjament
% de les pernoctacions totals
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Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

De cara als propers anys, seria d’esperar que el sector continui atraient una porcié més
gran del mercat. Per saber fins a quin punt, és interessant fer una analisi per territori, en
qué podem observar alguns models a seguir i cap a on esperariem que tendis una part
del sector.

De cara als propers anys, seria d’esperar
que el sector continui atraient una porcio
més gran del mercat de I'allotjament
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Com hem apuntat, al conjunt d’Espanya, el pes del sector del camping se situa en el
10,1% (dades del 2022). Per comunitats autonomes, trobem sis casos en queé el pes se
situa entre el 20% i el 25%. A més a més, no es tracta de comunitats on el sector turistic
sigui relativament petit i poc competitiu i on el sector del camping ho hauria tingut més
«senzill» per absorbir una bona porcié del mercat. Es tracta de Catalunya, de Murcia
i de la Comunitat Valenciana, que despunten entre les destinacions turistiques més
desenvolupades d'Espanya i d'Europa. Aquests tres exemples il-lustren que, amb una
bona gestié i amb una aposta clara, el camping té capacitat per atreure més mercat,
sobretot en comunitats autdnomes on el seu pes és una mica menor, perdo també on
s’estan registrant taxes de creixement molt elevades. En aquest sentit, destaca el gran
potencial de creixement que es presenta a Andalusia, on el sector turistic ja esta molt
consolidat i on el camping esta creixent a una gran velocitat (les pernoctacions del 2022
es van situar el 25,5% per damunt de les del 2019), perd que encara presenta quotes
de mercat relativament reduides (el 8,6%). També és el cas d’altres comunitats on el
sector turistic gaudeix de menys protagonisme, com Asturies, on el sector del camping
ja esta relativament consolidat (el 16,9% del mercat), o Castella-la Manxa, Castella i Lled
i Galicia, amb un pes una mica més reduit, pero amb una gran capacitat de creixement
en turisme rural i de naturalesa, on el camping té, historicament, un bon encaix.

Amb una bona gestio i amb una aposta clara,

el camping té capacitat per atreure més mercat,
sobretot a les CA on el seu pes és una mica
menor, pero on també s’estan registrant taxes
de creixement molt elevades
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Pes i evolucio recent del sector del camping a les comunitats autonomes
% sobre les pernoctacions totals i taxa de variacio entre el 2022 i el 2019

Pes del camping al mercat
de I'allotjament

Creixement de Creixement de
les pemoctacions les pemoctacions

Variacio6 (p. p.)
2022 vs. 2019 en campings en altres allotjaments

(2022 vs. 2019) (2022 vs. 2019)

== LaRioja w05 -8,2%

mim Cantabria 25,4% w07 B o25%

R Murcia 24,3% 22,0% a23 6.3% | 68%
E= catalunya 23,5% 20,6% A9 8,2% . 83%
Il crnavama 20,4% 16,9% A 35 22,2% -3 550
= comunitatValenciana 19,4% 179% a5 5,3% | 50%
Bl rAstiries 16,9% 13,5% 34 29,0% 1,3%
5= Arago 16,8% 14,9% A9 1,9% 2,470
B PaisBasc 11,3% 9,9% a4 19,1% 3.2%
= ESPANYA 10,1% 8,7% A 10,2% | 61%
", Galicia 9,8% 9,0% 408 12,7% 2,2%
=== Andalusia 8,6% 6,4% a22 25,5% o 84%
B3, CastellaiLles 8,0% 7,0% A10 11,0% 407
= Extremadura 7,8% 8,2% 04 B 33% 1,2%
B | castellala Manxa 7.3% 6,3% ~1,0 19,7% 2,3%
B c Madrid 3,9% 3.2% a07 9,3% S Nn9%
EE= llies Balears 0,4% 0,3% 0,1 6,0% 37
[ canaries 0,2% 0,1% 0,1 37% [ 70%

Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE.

Endefinitiva, el sector turistic espanyol és divers, i aquesta és una de les seves grans fortaleses.
El desenvolupament del sector del camping a Espanya és una molt bona noticia per a la
competitivitat de la industria turistica, encara més sabent que aquest desenvolupament neix
d'una modernitzacio6 del sector molt profunda, tant en la gestio (per I'entrada de capital) com
en el model de negoci (amb més oferta complementaria). De cara als propers anys, esperem
que aquesta tendéncia de creixement es consolidi, generi oportunitats en destinacions
turistiques menys desenvolupades i redistribueixi millor la generacié de riquesa de la
industria turistica.
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Principals indicadors del sector turistic
Percentatge de variacio sobre el mateix periode de I'any anterior, llevat que s’indiqui el contrari

Mitjana Mitjana Mitjana Mitjana Mitjana Mitjana Tententn Data de
2000-2007" | 2008-20142 | 2015-2019° 2020 2021 2022 ma dadal

mﬁﬁ Indicadors d’activitat

PIB total 3.4 -1,2 2,6 55 556 55 4,2 1T 2023
PIB turistic 1,7 -0,7 4,6 -56,8 49,1 54,9 = 2021
& Mercat laboral
Afiliats total 3,5 -2,3 41 2,6 2,6 3.9 1,4 juny-23
Afiliats al sector turistic 4,4 -1,0 4,0 24 2,4 10,4 20,6 abr-23
Serveis d'allotjament 4,9 -0,8 4,9 5,1 51 23,2 40,9 abr-23
Serveis de menjars i begudes 4,6 0,9 4,0 2,2 2,2 10,6 21,6 abr-23
Agencies de viatges/operadors turistics 5,6 -2,8 5,7 -6,9 -6,9 78 6,3 abr-23
Altres serveis turistics 41 -3,1 3,6 2,3 2,3 6,7 14,8 abr-23
'Kp Balanca de pagaments
Ingressos per turisme (% del PIB) 4,7 4,6 5,6 1,4 2,4 5,2 3,8 1T 2023
Pagaments per turisme (% del PIB) 1,2 1,2 1,7 0,7 0,9 1,6 0,8 1T 2023
Saldo turistic (% del PIB) 3,6 34 3,9 0,8 1.6 3,7 3,0 1T 2023
B8 indicadors de demanda turistica
Turisme internacional
Nombre de turistes internacionals 3,8 2,2 5,2 -774 64,7 129,8 17,6 maig-23
Procedeéncia: Regne Unit - 4,6 35 -82,5 36,6 251,5 10,4 maig-23
Procedencia: Alemanya - 5,7 1,6 -78,6 1178 875 8,7 maig-23
Procedéncia: Franga - 11 1,4 -65,2 49,8 734 241 maig-23
Procedencia: Italia S 14,1 4,8 -79,1 79,8 135,5 18,6 maig-23
Procedeéncia: Estats Units - 1,2 15,8 -879 97,8 2511 38,8 maig-23
Procedencia: resta d’Europa - - 76 -775 82,7 118,0 2,8 maig-23
Procedencia: fora d'Europa - - 13,0 -79,2 6,9 205,0 53,9 maig-23
Despesa total dels turistes internacionals 54 34 79 -78,5 76,4 149,7 20,8 maig-23
Durada mitjana (dies) - - 76 6,6 8,4 77 6,4 maig-23
Despesa mitjana diaria per persona (€) - - 141,7 104,0 133,3 158,8 185,0 maig-23
Turisme domeéstic
Pernoctacions - - 0,1 -30,6 23,7 9,1 -0,1 feb-23
Durada mitjana (dies) - - 35 4,3 3,6 3,7 2,5 feb-23
Despesa mitjana diaria per persona (€) - - 51,2 40,5 50,7 63,2 75,2 feb-23
ba= Indicadors d’oferta hotelera
Nombre de places hoteleres ofertes 33 1,2 1,3 -51,2 44,2 39,2 3,1 maig-23
Categoria: 4 o 5 estrelles 9,7 3,6 3,0 -53,4 53,4 42,7 3,0 maig-23
Resta de categories 0,2 -0,8 -04 -48,7 34,8 35,2 3,1 maig-23
Grau d’ocupacio hotelera (p. p.) -0,4 0,2 1,2 -31,9 16,7 18,4 0,5 maig-23
Categoria: 4 o 5 estrelles -0,6 0,6 0,7 -36,0 18,3 19,9 0,2 maig-23
Resta de categories -0,5 -0,5 1,4 -272 14,7 16,3 0,8 maig-23
Tarifa mitjana diaria (ADR)® - 0,2 41 -28,7 31,6 20,8 8,1 maig-23
Categoria: 4 0 5 estrelles - -0,8 4,1 -25,7 30,5 171 79 maig-23
Resta de categories - 0,4 3,2 -31,6 275 25,9 8,6 maig-23
'ngressos per habitacié disponible (RevPAR)” - 0,6 6,9 -60,0 61,9 67,9 13,5 maig-23
Categoria: 4 o 5 estrelles - 0,4 5,6 -60,0 60,2 66,8 1,7 maig-23
Resta de categories - -1,3 76 -57,8 54,9 65,4 18,0 maig-23

Notes: 1. Per als indicadors nombre de turistes internacionals i despesa total dels turistes internacionals, la mitjana correspon al 2004-2007. 2. Per als indicadors
nombre de turistes internacionals per procedeéncia, la mitjana correspon al 2013-2014. 3. Per a I'indicador de pernoctacions domestiques, la mitjana correspon

al 2016-2019. 4. Ultima dada disponible per a I'any 2022. 5. El sol indica un creixement superior a la mitjana del 2015-2017 menys 1/4 de desviaci6 estandard;

el sol amb nuvol indica un creixement superior a la mitjana del 2015-2017 menys una desviacio estandard; el nivol indica un creixement negatiu o un
creixement superior a la mitjana del 2015-2017 menys dues desviacions estandard, i la pluja indica un creixement inferior a la mitjana del 2015-2017 menys dues
desviacions estandard. 6. ADR indica average daily rate. 7. RevPar indica revenue per available room.

Font: CaixaBank Research, a partir de dades de I'INE, del Ministeri deTreball, Migracions i Seguretat Social i del Banc d’Espanya.
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CaixaBank Research

Els Informes Sectorials i la resta de publicacions de CaixaBank Research estan
disponibles a la web: www.caixabankresearch.com. Mitjancant els nostres
estudis, intentem estimular el debat i I'intercanvi d’opinions entre tots els sectors
de la societat i afavorir la divulgacio dels temes clau de I'entorn socioeconomic

del nostre temps.
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Informe Immobiliari 2S 2023
El mercat immobiliari
espanyol s’esta
desaccelerant a un

ritme més suau del que
s’esperava. En els propers
trimestres, esperem un ajust
de les compravendes i un
alentiment del creixement
del preu de I'habitatge.

Indistria manufacturera
v L e

)

";I _

Informe d’Industria
Manufacturera 2023

El 2023, la industria
manufacturera espanyola
s’enfronta a la pujada

de tipus d'interés, als
efectes dels problemes de
proveiment de determinats
inputs i a 'encariment dels
costos de produccié.

Aqf_q_alimentari

Informe Agroalimentari

2S 2022

La guerra a Ucrainaii el

seu impacte sobre els

preus de I'energia i de les
primeres matéries agricoles
continuaran condicionant les
perspectives del sector
agroalimentari espanyol.

Informe Mensual

Analisi de la conjuntura
economica espanyola,
portuguesa, europea i
internacional i de I'evolucio
dels mercats financers, amb
articles especialitzats sobre
temes clau de I'actualitat.

| hl www.caixabankresearch.com

Notes Breus d’Actualitat
Economica i Financera
Valoracio dels principals
indicadors macroeconomics
d’Espanya, de Portugal, de la
zona de I'euro, dels EUA i de
la Xina i de les reunions del
Banc Central Europeu i de la
Reserva Federal.

@ research @caixabank.com
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Monitor de consum

Analisi mensual de I'evolucid del
consum a Espanya mitjancant
técniques de big data a partir de
la despesa amb targetes emeses
per CaixaBank, de la despesa de
no clients alsTPV de CaixaBank

i dels reintegraments en caixers
CaixaBank.
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Al teu costat, impul
el creixement turistic

Amb la reactivacié del turisme, arriba també el
moment de donar un nou impuls al teu negoci.

A CaixaBank Hotels & Tourism t'ajudem amb solucions
diferencials i amb experts en el sector molt propers.

A més, t'oferim el financament' que necessites

per acompanyar-te en el teu creixement i per dur

a terme la transformacié sostenible del teu
establiment, un pas fonamental per portar el

teu negoci cap I'excelléncia.

Si necessites ajuda o tens alguna
consulta, contacta amb el teu gestor
de CaixaBank Empreses o entra a
www.CaixaBank.cat/empreses

€ CaixaBank

Hotels & Tourism

1. La concessié de I'operacid esta subjecta a I'analisi de la solvencia i de la capacitat de devolucié del sollicitant, en funcié de les politiques de risc de
I'entitat. NRI: 22828-2023-17195
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