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Rastreando el consumo privado durante la crisis de la COVID-19

« El gasto realizado por las tarjetas espaiolas y extranjeras en terminales de punto de venta (TPV) mas la retirada de
efectivo en cajeros de CaixaBank permite monitorizar la salud de la economia, a tiempo real, a lo largo de la crisis

de la COVID-19.

« El gasto con tarjetas cayé de manera muy abrupta, alrededor de un 50%, durante las primeras semanas de confi-
namiento. Sin embargo, el proceso de desconfinamiento ha ido acompaiiado de una recuperacion del gasto sos-

tenida, aunque ain incompleta.

« Las caidas fueron muy fuertes en todas las categorias excepto en el gasto de bienes de primera necesidad, que ha
experimentado un fuerte repunte. Asimismo, la recuperacion esta siendo mas rapida en el gasto en comercio
minorista, ocio y restauracion y transporte que en la categoria de bienes y servicios turisticos.

La irrupcion de la pandemia de la COVID-19 hace necesa-
rio monitorizar el estado de la economia a tiempo real.
Mientras que los indicadores mds conocidos se publican
con decalaje, el gasto realizado mediante tarjetas de débi-
toy crédito en TPV de CaixaBank mas la retirada de efecti-
vo en cajeros de CaixaBank ofrece un indicador de muy
alta frecuencia acerca de la evolucién del consumo priva-
do.! Con él, a continuacién, analizamos la evolucién sema-
nal del consumo a lo largo de la crisis de la COVID-19.

¢Cual es el impacto de la crisis sobre el consumo
privado seguin los datos de gasto de tarjetas?

El primer gréfico muestra la evolucién semanal de la acti-
vidad con tarjetas realizado por residentes y por extranje-
ros. Del grafico se desprenden varias conclusiones. Pri-
mero, hubo cambios en los patrones de consumo antes
de la implementacién del estado de alarma: el gasto por
parte de los residentes repunté en la primera quincena
de marzo —debido al mayor consumo en productos de
primera necesidad, como veremos—, mientras que el gas-
to por parte de extranjeros ya empez6 a caer ante el te-
mor a la pandemia, la expectativa de que se introdujeran
medidas de confinamiento y la cancelacién de grandes
eventos.?

Segundo, el impacto del confinamiento fue muy pronun-
ciado: entre la segunda mitad de marzo y la primera sema-
na de mayo, la actividad con tarjetas espafolas se redujo a
la mitad, y con tarjetas extranjeras cay6 cerca de un 90%.
La cifra de gasto de los residentes esta en consonancia con
los datos oficiales disponibles hasta el momento: seguin
los datos del PIB del 1T 2020 que publica el INE, el consu-
mo privado nominal cayé un 6,3% intertrimestral, lo que
sugiere un desplome de este consumo privado durante la
segunda quincena de marzo del 40%, una cifra no muy
alejada de la caida del 54% que observamos en nuestro
indicador durante el mismo periodo.?

1. Este indicador se construye a partir de las transacciones individuales,
de modo que puede calcularse incluso a diario o por franjas horarias.
Ademas, cabe destacar que la red de TPV de CaixaBank es la mas amplia
de Espana y representa el 27% de la facturacion total por TPV en Espana.
2. Como la cancelacién del World Mobile Congress, que debia celebrarse
del 24 al 27 de febrero.
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Finalmente, el proceso de desconfinamiento, que empez6
el 4 de mayo,* ha permitido una recuperacion notable del
gasto por parte de los residentes: el gasto pasé de caer un
49% interanual en la primera semana de mayo (semana an-
terior al inicio del proceso de desescalada) a caer un 11,1%
en la dltima semana de junio. Si excluimos el e-commerce y
los reintegros, el gasto de los residentes ya se sitda en
terreno positivo, con un crecimiento interanual del 0,9%.
Sin embargo, la recuperacién del gasto de los extranjeros
ha sido mucho mas leve, reflejo de unas restricciones a la
movilidad internacional que no se levantaron hasta finales
de junio (y solamente de forma parcial con ciertos paises).

En el sequndo grafico analizamos el detalle por tipologia
de gasto. El impacto de la crisis sobre el patrén de gasto
de los hogares ha sido muy dispar. Por un lado, el gasto en
bienes de primera necesidad aumenté de manera abrup-
ta, incluso durante la primera quincena de marzo, antes
del anuncio del estado de alarma. Por el otro, el resto de

3. Para estimar la caida del consumo en la segunda quincena de marzo a
partir de los datos del PIB del 1T del INE, asumimos que el consumo priva-
do en enero, febrero y la primera mitad de marzo crecié al mismo ritmo
que el promedio de crecimiento del consumo privado en 2019. En la medi-
da en la que, como hemos visto, los datos sugieren un mayor crecimiento
del consumo en la primera mitad de marzo, esta metodologia podria estar
subestimando la caida del consumo en la segunda quincena de marzo.

4.El 4 de mayo corresponde a la segunda semana de mayo segun el grafico.
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las categorias de gasto registraron caidas superiores al
80% durante todo el periodo de confinamiento. Sin
embargo, la velocidad de recuperacién no ha sido homo-
génea entre categorias de bienes y servicios. Mas con-
cretamente, el gasto en comercio minorista (electrodo-
mésticos, textil, muebles, etc.), en ocio y restauracién y en
transporte se ha recuperado mas rapidamente que el gas-
to en bienes y servicios turisticos. En el caso del gasto en
comercio minorista (la categoria que se ha recuperado
mas rdpidamente), el gasto ya se situd por encima del va-
lor registrado durante el mismo periodo del afio anterior a
partir de la segunda semana de junio, posiblemente por la
materializacién de la demanda embalsada de este tipo de
bienes durante el confinamiento. Sin embargo, en la ulti-
ma semana de junio, el agotamiento de este factor ha de-
vuelto esta partida a un terreno neutro.

Asimismo, también es destacable el mayor peso que ad-
quirié el gasto en e-commerce, o compras electronicas a
través de internet, durante el confinamiento. Tal y como se
observa en el tercer grafico, el e-commerce (y especialmen-
te el minorista)® gano peso sostenidamente entre la terce-
ra semana de marzo y la primera de mayo, hasta alcanzar
casi el 17% del gasto total. Sin embargo, a medida que se
avanzo en el proceso de desconfinamiento y los espafioles
pudieron volver a realizar compras presencialmente, el
peso de este tipo de compras fue disminuyendo hasta
alcanzar registros similares a los anteriores a la crisis de la
COVID-19.

El desconfinamiento en detalle

En el cuarto gréfico, mostramos la evolucion del gasto en
tarjetas en tres grupos de provincias. Estas agrupaciones
se han generado segun la rapidez con la que cada provin-
cia avanzo6 de fase durante el proceso de desconfinamien-
to.6 El grupo A conforma el grupo de provincias que avan-
z6 de fase mas rapidamente (es decir, siempre que el plan
de desconfinamiento lo permitio). El grupo B es el conjun-
to de provincias que avanzé de fase con una semana de
retraso en relacién con las provincias del grupo Ay, final-
mente, el grupo C, donde se encuentran Barcelona y
Madrid, es el grupo de provincias que tardé més en avan-
zar de fase.

Tal y como era de esperar, la recuperacion del gasto fue
mayor en aquellas provincias que avanzaron de fase mas
rapidamente. En particular, mientras que en la dltima
semana de mayo y la primera de junio el gasto en el grupo
C (todavia en fase 1) alin se situaba algo mas de un 20%
por debajo del registro del afio anterior, en las provincias

5. Si entre enero y febrero de 2020 el peso del e-commerce sobre el gasto
en comercio minorista fue de alrededor del 10%, en abril y la primera
mitad de mayo el peso se emplazé por encima del 80%.

6. El Gobierno anuncié un plan de desconfinamiento en fases que empe-
z6 el 4 de mayo y se completé el 22 de junio. El proceso contemplaba
cuatro fases, de la 0 a la 3, siendo la 0 la fase mas restrictiva y la 3, la me-
nos restrictiva.
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Nota: * «Bienes y servicios turisticos» incluye el gasto en alojamientos, agencias y tiendas de souvenirs.

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos.
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Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos.

del grupo Ay B, que ya se situaban en la fase 2, el gasto ya
alcanzd cotas similares a las del afio anterior. Sin embargo,
una vez el grupo C avanzé hasta la fase 2 en la segunda
semana de junio, las diferencias entre los tres grupos se
desvanecieron casi por completo.

La evolucién de la proporcion de comercios inactivos’
ofrece otro angulo a través del cual medir el proceso de
recuperacion de la economia. Como muestra el Gltimo
grafico, el porcentaje de comercios sin facturacion en sus
TPV de CaixaBank subié hasta el 73%. Esta cifra muestra
hasta qué punto las medidas de confinamiento forzaron a
un elevado niumero de comercios a cerrar sus puertas al
publico. Sin embargo, con la supresion gradual de las me-
didas de confinamiento, los comercios volvieron a abrir y
este porcentaje cay6. Con datos hasta la cuarta semana de
junio, el porcentaje de TPV de CaixaBank inactivos se si-
tuaba un 7% por encima del valor precrisis.

7.Medido con el porcentaje de comercios con TPV de CaixaBank sin factu-
racion.

JULIO-AGOSTO 2020

20



CaixaBank Research

ECONOMIA ESPANOLA |

En definitiva, los datos de actividad con tarjetas nos mues-
tran una informacién de alta frecuencia muy valiosa para
entender la reaccion del consumo privado a lo largo del
tiempo. Durante la crisis de la COVID-19, hemos visto que
las medidas de confinamiento tuvieron un impacto muy
significativo sobre el consumo de los hogares y con nota-
bles diferencias segun el tipo de bienes y servicios. Asimis-
mo, los datos de tarjetas nos muestran que la recupera-
cion del gasto durante el proceso de desconfinamiento ha
sido muy rapida, aunque incompleta, dado que a finales
de junio todavia no se habian recuperado los niveles pre-
crisis. Con la llegada de la nueva normalidad, prevemos
que el consumo seguira recuperandose, pero de una for-
ma mucho mas gradual, sustentado por la mejora del gas-
to en transporte y del consumo de ocio y restauracion.
Asimismo, en las préximas semanas esperamos que el
gasto turistico doméstico y extranjero, atin en niveles muy
reducidos, comience a ganar impulso con la eliminacién
de las restricciones a la movilidad dentro del territorio
nacional y la reapertura de fronteras internacionales con
algunos paises. Con todo, el impacto de la actual crisis
sobre el mercado laboral (prevemos un aumento de la
tasa de paro por encima del 20% a finales de afio) apunta
al hecho de que el consumo tardaré en recuperar sus nive-
les precrisis.

Oriol Carreras
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Nota: * Excluidos los reintegros.
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos.

Espana: comercios inactivos (ajustado para
que 1 de marzo = 0%)

(% sobre el total)
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Nota: La serie estd normalizada para que la proporcidn de comercios inactivos sea igual a
0% en la semana del 2 al 8 de marzo.
Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos.
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