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en tiempo real

Sigue la evolucion de la economia espafiola
a través de nuestros indicadores en tiempo real.
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__Larevolucion de los datos en tiempo real:
Proyectos de analytics en CaixaBank Research

Analisis economico a
tiempo real
Portal de Economia en Tiempo Real
Analisis de shocks economicos:
Pandemia: geografia del gasto

Energia: gasto en gasolineras por
quintiles de renta, esfuerzo para
pagar los recibos de luz y gas por
parte de los hogares.

Inflacion por quintiles de renta.

Tipos de interés: impacto sobre
el consumo de hogares y sobre la
carga financiera de las empresas.

Evaluacion de politicas
publicas

Desigualdad: analisis del impacto
de las transferencias publicas en la
reduccion de la desigualdad
durante la pandemia. Portal
“inequality tracker”

Analisis de impacto de las ayudas
publicas sobre el consumo.

Ley de Vivienda: analisis de los
municipios susceptible a ser
declarados como tensionados
(esfuerzo del alquiler).

7)€ CaixaBank

Modelos predictivos
(Machine Learning)

Modelo de prevision del
precio de la vivienda por
municipios y distritos de las
grandes ciudades, a partir de
datos internos y externos
(Catastro, Mitma, INE, etc.)

Modelo de prevision del
gasto turistico en municipios,
por tipologia de comercio y
nacionalidad de origen.

[ https://www.caixabankresearch.com/es/tendencias-fondo/economia-tiempo-real I
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__Big data y los retos de los datos transaccionales

Transaccion TPV:

Tarjeta: o

v Otros gastos

v Importe
v Dia/ Hora

v Comercio

@ Comercio:
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Tarjeta TPV

v Titular del contrato

Titular del contrato:

v Edad, sexo

v Lugar de residencia

v Otros contratos v Sector actividad

Movimientos en cuenta:

v Ingresos nomina
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__Big data y los retos de los datos transaccionales

Tarjeta: o o Transaccion TPV:
as N
Otros gastos {Q {O Importe
Titular del contrato ’ Tarjeta TPV ’ Dia / Hora
Comercio
Titular del contrato:
@ Comercio:
Edad, sexo m Lo Y o ) o
Lugar de residencia 888 Geolocalizacion
- Sector actividad
Otros contratos /
Movimientos en cuenta:
Ingresos nomina @ Posibles errores de medicién
.0 Cambios en la cuota de mercado (fusiones, accion comercial)

Cambios en el habito de pagos (sustitucion de efectivo)
Geolocalizacion TPV (gasolineras, peajes, etc.)

Importe transacciones: devoluciones.

Multiples titulares en la cuenta: identificacion ingresos?

Cambio de domicilio )
p.



~ Construccion de los indicadores econdmicos

Calidad

Representatividad
Tamano muestral
Correccion por cuotas de mercado?

Colectivos no representados (ej.
autonomos, economia informal)

Validacion con indicadores externos
Diferencias metodoldgicas
:Qué margen de error tolerar?

No siempre existe un indicador
comparable (granularidad)

Validacion del proceso de calculo al
principio, durante y al final de los
procesos de calculo (tamafno muestral,
estadisticos basicos, outliers, deteccion
automatica de posibles incidencias).

Velocidad

Los procesos se ejecutan con
frecuencia mensual, cuando
toda la informacién del ultimo
mes esta disponible.

No todas las tablas de datos
estan disponibles en el mismo
dia (ej. ejecucion del algoritmo
del baricentro de gasto para el
turismo domeéstico).

Calculo y validacion de los
indicadores: 1 semana

Subida de datos al portal:
minutos

Latencia: entre 3 y 15 dias a
partir del cierre de mes

7€ CaixaBank

Granularidad y
profundidad temporal

850 series publicadas
mensualmente en el portal

Trade-off entre ampliar el nimero
de dimensiones (y cruces de
dimensiones) y la erraticidad de las
series.

Dificultad para reconstruir series
histéricas:

Almacenaje de ciertos datos (e).
lugar de residencia del cliente).

Fusiones bancarias: integracion
de distintos sistemas.
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__Un afno de Economia en tiempo real de CaixaBank Research

Economia
en tiempo real

Sigue la evolucién de la economia espafiol
a través de nuestros indicadores en tiempo real.

v

CaixaBank

__CaixaBank Research lanzo en noviembre de 2022 el primer portal abierto al publico
para monitorizar la economia espafnola de manera practicamente instantanea.

__ El portal esta desarrollado a partir de datos internos anonimizados de CaixaBank
(sobre una base de mas de 18 millones de clientes, 11.500 ATM y 700.000 TPV) procesados
mediante técnicas big data.

___ Comprende cinco ambitos de analisis (consumo, vivienda, salarios, turismo y
desigualdad), categorizados por region (comunidad autdnoma, municipio) y por colectivo
(edad, sexo, nivel de ingresos).

__ La calidad de la informacion es clave: los datos son representativos del conjunto de la
sociedad, lo cual permite anticiparse a las tendencias e identificar diferencias entre grupos
y regiones.

__Su disefo es interactivo, intuitivo y usable, pensado para favorecer la interpretacion
de los datos.

https://realtimeeconomics.caixabankresearch.com

p.6
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__Contexto

___El proyecto es pionero a nivel mundial: solo existe una iniciativa similar en EE. UU.,, liderada
por la Universidad de Harvard.

__ El germen del portal se encuentra en los indicadores que desarrollamos al inicio de la
pandemia de COVID-19: el Monitor de Consumo y el Monitor de Desigualdad (este ultimo junto
con investigadores de la Universidad Pompeu Fabra).

__ lLadigitalizacion y la elevada penetracion de CaixaBank en el territorio han sido cruciales a
la hora de desarrollar una herramienta capaz de monitorizar la evolucion de la economia
espafola de manera practicamente instantanea y con un gran nivel de granularidad.

__Vocacion social: ponemos la informacion al servicio publico para difundir conocimiento y
para ayudar a la toma de decisiones economicas en multiples ambitos.

__Los indicadores ofrecen informacion fiable y al momento, algo extremadamente valioso en
® momentos de incertidumbre como el actual.

. g
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_ Proyecc

La consulta del portal se ha consolidado en
distintos ambitos: policy-makers, académicos,
periodistas, etc.

Hemos publicado cerca de 60 articulos en

CaixaBank Research a partir del andlisis de los datos _

del portal.
El proyecto y sus conclusiones han sido

presentados en distintos foros nacionales e
internacionales (OCDE, IMF, BdE, INE... Funcas)

Economia

en tiempo rea

1

LAVANGUARDIA JEEREERS

4 Noviembre, 2023

7€ CaixaBank

SECCION: ECONOMIA

El consumo online
vuelve a despegar
subido ala ola del

‘black friday’

Las compras a través de internet repuntan
al 28% tras el pico de la pandemia

MAITE GUTIERREZ

El consumo a través de internet
vuelve a repuntar tras el pico de
la pandemia, impulsado sobre
todo por el intenso desarrollo del
canal digital que han realizado
ndes retailerstradicionales en
los ltimos tiempos v de la con
solidacién de hdbitos que han
traido campaiias como el black
friday, cuya proxima edicion lle-
£a en tres semanas en medio de
un contexto de contencion del
Sy
| confinamiento d
paré el e-cammerce p
cesidad, su levantamiento lo re
dujo unos diez puntos, devol-
viendolo a niveles pre pandemia,
pero apartir del 2022 ha vuelto a
crecer de forma sostenida hasta
situarse en el 28% del total de
compros este 2023, apenas cug.
tro puntos menos que en el pico
del confinamiento, indica
andlisisde C: tank Researcha
partirde datos internos anonimi

un

zados de compras con tarjeea.
“Ya no compramos online solo
en el black friday, es una tenden
cia que continua y pronto llega-
remos 4 cuotas que no veilamos
desdelapandemia”, explican Zo-
ol Martin Vilaté y Josep Mestres
Doménech, autores del andlisis.
El peso del comervio electrénico
ha pusadc edia
al en el

porcentaje
6 a superar ¢l 30% durante Jos
meses del confinamiento, aun
que volviera areducirse después.
El peso de las compras digita
en el total del comercio se
acerca ademds a los niveles de la
riday, donde el
online tiene una mayor pe

tiempo y con gran
a de la electronica-. El
consumo digital dura
dias alcanzé el 32%

se realizo con tarjeta el afio pasa
do, ind estudio de Ca

El black friday llega en un momento de contencién del gasto

El gasto a través de
internet crece en
todas las franjas y casi
se iguala a la campaiia
de descuentos

Bank, seis puntos porcentuales
superior auna semana cualquic
ra del 20
la diferencia se |

cuatro puntos
Entre lascategoeias quemas i
se encuen

Y0, en cambio,
a reducido a

te

tran el turismo (agencias de via-
jes, hoteles..), con un 34% del
gasto total; y el transporte, con el
32%. Yaamucha distanciaapare
cen los bienes duraderos (elec
trodomésticos o ropa), con un

prime
un2%ydonde }
permercad os. “Aungue fa com
pra de alimentacién o productos
farmacéuticos es bdsicamente

presencial, el ¢
presenta grandes tasas de creci
mientoaqui®, comentan losauto
res.

Este avance de la compra digi

COMPRAS ONLINE

Gasto por sectores sobre el corsumo
total con tarjetas, en porcentaje.
Datos hasta ! dia 30 de sepiembre

Turismo

Transporte

Bienes duraderos
1%
Odo
5%

Bienes de primera necesidad

tal se sustenta en todas las franjas
de edad. Con mayor o menor
fuerza, crece independiente-
mente dela edad, “evidentemen-
te con una mayor intensidad en
tre los mas jovenes”, afaden
Martin Vilaté y Mestres Domé
nech. Los jovenes (16-29 afhos) y
realizan casi el 40% de su gasto
online, mientras que los may
afios realizan menos del
10% de sus compras a través de
internet, casi 30 puntos porcen

ores

menores de 50
afios ha aumentado asimismo en
mas de diez puntos respecto al

quelas
cifras de comercio electronico
ve

dentro de poco tiem
ade el estudio. El patrdn
de consumo del black friday se
extenderie



__Los indicadores

Ingresos @

Tipo de gasto @

Consumo

Género

Actividad @&

Sector ¢ Salarios

@ Pais

@ Tipo de gasto

&

./‘
./ -
/ Turismo
: @ Género

s |
e ———¢@ Edad

Economia | vesguldad I3
en tiempo

™)

@ capitales de

Acceso a la provincia

vivienda

CaixaBank
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~ Consumo: definicion indicador . .

7)€ CaixaBank

k |

Indicadores: Consumo total, consumo presencial (incluye reintegros) y comercio electrénico.

Calculo: se agrega el total mensual en cada una de las categorias.

1) Consumo total: El consumo total engloba el consumo presencial con tarjeta, las retiradas de efectivo y el comercio
electrénico (e-commerce).

2) Consumo presencial doméstico: gasto presencial y retiradas de efectivo con tarjeta CaixaBank en Terminales de Punto de
Venta (TPV) presenciales y en cajeros. Las caracteristicas individuales corresponden a las de clientes CaixaBank, las
caracteristicas sectoriales provienen de la informacién de TPV CaixaBank. Se consideran todos los clientes con consumo
presente en el mismo mes del afio anterior como criterio de estabilizacién.

3) Consumo presencial extranjero: gasto presencial y retiradas de efectivo con tarjetas extranjeras en TPVs de CaixaBank y
en cajeros de CaixaBank.

4) Comercio electronico doméstico: gasto con tarjetas emitidas por CaixaBank en un TPV virtual. Se consideran todos los
clientes con consumo presente en el mismo mes del afio anterior como criterio de estabilizacion.

oimensiones: () i} & (2

Variable: Variaciéon interanual (%)

p.10
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o Consumo: Validacion referencia externa

Variacion interanual (%) Variacion intertrimestral (%)*

30 25
20
15

10

-10

-15

-20

Indicador Consumo CaixaBank

Indicador Consumo CaixaBank

= === Consumo (contabilidad nacional) = === Consumo (contabilidad nacional)

Nota: (*) serie ajustada de estacionalidad.

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank y del INE (Gasto en consumo final de los hogares, nominal y sin ajuste de estacionalidad y calendario). p. 11
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~Turismo: definicion indicador . .
(DAk

e

Indicadores: Turismo doméstico, internacional y gasto exterior.

Calculo: se agrega el total mensual en cada una de las categorias.

1) Turismo doméstico: Pagos y reintegros con tarjetas espanolas. Un algoritmo permite identificar el turismo
doméstico como aquellos gastos que se producen fuera de los baricentros de gasto habituales (30km de radio).

2) Turismo internacional: Pagos y reintegros presenciales con tarjetas extranjeras en TPV de CABK

3) Gasto exterior: Pagos y reintegros presenciales con tarjetas CABK fuera de Espafa.

Los indicadores de turismo se refieren al gasto nominal (no deflactado).

Dimensiones: @ @ f}ﬁﬁ @

Variable: Variacion interanual. Media movil de los ultimos 3 meses.

p. 12



77( CaixaBank Gasto turistico de residentes
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TK CaixaBank Gasto turistico de residentes

Identificacion del gasto turistico de residentes: baricentros de gasto

Baricentro principal de gasto

~

Se define un solo baricentro como residencia

e L , . = Aproximadamente el 75% de tarjetas tiene un
Identificar el codigo postal mas compatible anico baricentro de gasto.

con el lugar de residencia del usuario de la

. oy 7 . n ] i 1
tarjeta utilizando el nimero de operaciones. Todo el gasto fuera del unico baricentro se

identifica como gasto turistico de residentes.

- J = Por ejemplo, gente que reside y trabaja en la misma

‘ ﬂ L zona y
©), N

iMas del 25% del

Identificar gasto fuera del 1er baricentro - gasto esta fuera @ ™
del 1¢" baricentro? o -
Se calcula un 2° baricentro

Contabilizamos todas las compras presenciales

realizadas fuera de Ll radio de 30km = El 25% de la tarjetas requieren el calculo de un
alrededor del 1¢" baricentro. 2° baricentro.
9 ) = El gasto registrado fuera de ambos baricentros se

identifica como gasto turistico.

Aproximadamente el 5% de las tarjetas realizan mds del 25% de
sus gastos fuera de 2 baricentros

- J
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- Turismo: Validacion referencia externa i

Turistas internacionales en Espaia

Turistas domésticos en Espaiia Turistas espaioles en el extranjero
Indice (100=promedio 2017) Indice (100=promedio 2017) Indice (100=promedio 2017)
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RTE CaixaBank

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank y del INE (EGATUR y FAMILTUR). Las referencias externas para comparar los indicadores son los indicadores
de gasto turistico publicados por el INE en las encuestas EGATUR (encuesta de gasto de turistas internacionales) y FAMILITUR (encuesta de turismo doméstico).

p. 15
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~ Accesibilidad a la vivienda: definicion indicador -

L] . ege o . . . 7 ~ . ’ .
Ratio de accesibilidad a la vivienda en propiedad mide el nimero de afnos de ingresos \ l
laborales netos que el hogar mediano debe destinar a la compra de una vivienda en la
9 zona geografica L.

Un valor mas alto indica mayor dificultad para acceder a una vivienda en propiedad. Siguiendo la metodologia del Banco de
Espaia, se calcula con la siguiente expresion:

PMC; * 93,75

Ratio Accesibilidad; = , ,
mediana ingresos; * 1,6

Donde
v’ PMC; = precio de la vivienda por metro cuadrado en la zona geografica

v' 93,75 m? es la superficie de referencia que usa el Banco de Espafia para calcular la ratio de accesibilidad a nivel nacional.

v' La mediana de los ingresos laborales (ndminas y subsidio de paro) por persona en la zona geografica i (media moévil de
12 meses para reducir la estacionalidad por las pagas extras).

v" 1,6 es el nUmero promedio de perceptores de ingresos en un hogar (EPA).

Los datos del precio de la vivienda (PMC) provienen del Ministerio de Transportes, Movilidad y Agenda Urbana (MITMA) y
tienen frecuencia trimestral. Para pasarlos a frecuencia mensual: (1) se replica el mismo dato de PMC para todos los meses del
trimestre, y (2) se calcula una media moévil de 12 meses del PMC para suavizar la serie. En consecuencia, los datos de la ratio

de accesibilidad se publican en el portal de Economia en tiempo real en bloques de tres meses tras la publicacién del dato
del MITMA.

p. 16



e .. . . . :KCaixaBank
__Accesibilidad a la vivienda : Validacion referencia externa ©°

Precio de la vivienda

Ratio accesibilidad a la vivienda ST
indice (100 = 1T 2019 )

( precio vivienda / renta del hogar mediano)

8,5 120

8
115

75
110

7
6,5 105

6
100

5,5
95

5

T 2T 3T 41 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T
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~ . o - @ PreCio INE ~ e=====Precio Mitma
e Banco de Espafia e CBK Precio MITMA === Banco de Espafia con precio Mitma
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~ Salarios: definicion indicador ,'\ /ﬂ\ .

s 9 7)€ CaixaBank

%

Indicador: ingresos salariales mensuales

Calculo: agregacion de todos los ingresos salariales mensuales de personas fisicas calculados a
partir de los movimientos en la cuenta corriente identificados especificamente como némina.

Se incluyen todos los ingresos de nomina acumulados en el mes para el calculo de un salario
mensual. Se consideran todos los clientes con nodmina presente en el mes anterior como
criterio de estabilizacidn. Datos en términos nominales (no deflactado).

Dimensiones: @ ﬁﬁﬁ Qd' @

Variable: Mediana de la variacidon interanual de la nomina mensual, que se calcula cliente a
cliente. El indicador corresponde a la media movil de 2 meses.

p. 18
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~ Salarios: Validacion referencia externa
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Nota: El coste salarial total por trabajador de la Encuesta Trimestral de Coste Laboral (ETCL) del INE corresponde al coste salarial promedio que los empleadores soportan para
emplear a su plantilla (excluye otros costes laborales como las cotizaciones sociales, etc.) y estad expresado en términos brutos. El indicador interno de salarios esta expresado en

términos netos y la comparativa con el INE realizada a partir del promedio.

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank y de la Encuesta Trimestral de Coste Laboral (ETCL) del INE.

p.19



~Salarios: Validacion referencia externa

7)€ CaixaBank

Distribucion sectorial de los asalariados a nivel de seccion CNAE

Peso del numero de asalariados en cada sector sobre el total (%)

25
m EPA m CaixaBank
20

15

1

o

A B C D E F G H JKLMNOPQRSTU

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank y de la Encuesta de Poblacién Activa (EPA) del INE
correspondientes al 3T 2022.

p. 20
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__Desigualdad: definicion indicador m
q
— A1
Indicadores: indice de Gini, percentiles de ingresos, distribucion de ingresos,
curva de Lorenz.

Calculo: Para medir la desigualdad salarial se identifican primero los movimientos de cuenta en concepto
de nodmina o de subsidio de paro y se calcula el agregado mensual de ingresos antes y después de
transferencias para cada persona. La muestra se restringe a cuentas con un solo titular o con multiples
titulares pero solo un pagador para incluir ingresos salariales de un solo titular.

Variables:

Variacion del indice de Gini (antes y después de las transferencias publicas), en puntos porcentuales,
respecto a febrero de 2020, corregida por la variacion estacional promedio experimentada durante el
mismo periodo en 2018 y 2019.

Ratio entre dos percentiles de la distribucion de ingresos después de las transferencias del sector
publico.

Distribucion mensual de los ingresos salariales antes y después de las transferencias del sector publico.
Curvas de Lorenz: distribucion cumulativa de los ingresos salariales a lo largo de la poblacion.

Dimensiones: @ @ ﬁﬁﬁ Qd‘ @g

p. 21



_ Desigualdad: Validacion referencia externa

Distribucion de salarios mensuales netos en Espafa Caracteristicas de la muestra:

Frecuencia (%)

:K CaixaBank

2 (%) EES EPA CABK
(2018) (4T 19) (2020)
Género
8 Hombres 53 52 54
< Mujeres 47 48 46
2| Edad
& 15-19 . 1 1
20-29 14 14 18
&7 30-39 25 25 25
40-49 30 30 28
o 50-59 23 23 21
0 2000 4000 6000 8000 10000 60+ 7 6 7
Euros
Caixa Bank EES
Nota: Para facilitar la comparacién entre muestras, ajustamos la distribucién salarial de la ESS de 2018 por el aumento salarial
promedio entre 2018 y 2019. 0.22

Fuente: CaixaBank Research, a partir de datos internos de CaixaBank y de la Encuesta de Estructura Salarial (INE).



Ecoriomia
en tiempo real

Sigue la evolucion de la economia espafiola
a través de nuestros indicadores en tiempao real.

realtimeeconomics.caixabankresearch.com



https://realtimeeconomics.caixabankresearch.com/

__Video descriptivo del portal 7 Cabealank
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https://www.youtube.com/watch?v=yqEnzsgu1NA

iMuchas gracias!

“"Economia en tiempo real” y
todos los informes y publicaciones
de CaixaBank Research WWW
shrmmete A estan disponibles en A,

alimentos siguen al alza

www.caixabankresearch.com

También puedes recibirlas
por correo electénico suscribiéndote a @
https://www.caixabankresearch.com/
es/user/register

Economia
en tiempo real

O seguirnos en @CABK Research ,
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https://www.caixabankresearch.com/es/user/register

7€ CaixaBank

AVISO SOBRE LA PUBLICACION “Economia en tiempo real: el nuevo portal de CaixaBank Research”
es una publicacion de CaixaBank Research, que contiene informaciones y opiniones que proceden
de fuentes que consideramos fiables. Este documento tiene un propdsito meramente informativo,
por lo cual CaixaBank no se responsabiliza en ningun caso del uso que se pueda hacer del mismo.

Las opiniones y las estimaciones son propias de CaixaBank Research y pueden estar sujetas a
cambios sin notificacion previa.
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